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UBICACION ECONOMICA DEL SECTOR TURISTICO (ANO 2014)

EN EL MUNDO

Puesto

En el ranking
de llegadas
internacionales.

Segundo destino de Sudamérica
Arribos internacionales. En millones.

Brasil
Argentina
Chile
Peru

Uruguay

6,4

59

3,7

3,2

2,7

EN ARGENTINA

Importancia 6% de las exportaciones
en el comercio totales (bsy ss)y
internacional primera exportacion
argentino de servicios
Importancia Redistribuye recursos
para las desde las grandes
economias ciudades alas
regionales economias regionales
Importancia 5,4% del empleo

para lograr el 1,09 mill. de puestos
objetivo de de trabajo

pobreza cero
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DIAGNOSTICO DE LA ACTIVIDAD TURISTICA

UBICACION ECONOMICA DEL SECTOR TURISTICO (ANO 2014)

Turismo comparado con otros sectores
de la economia argentina
Afo 2014. En pesos corrientes.

Consumo turistico*:

TURISMO
Ventas de informatica: 5 8
ARS$24.000 millones ’ veces
Ventas por e-commerce: 3 5
AR$40.1 00 millones ’ veces

Ventas en supermercados: 0 8
»

ARS$180.837 millones

veces

Ventas en shoppings (GBA): 4 3
ARS$32.504 millones ’

veces

* Comprende al gasto del turismo interno méas receptivo 2014.

El gasto del turismo interno se estimo a partir de la Encuesta
de Viajes y Turismo de los Hogares (EVyTH), extrapolando el
resultado al total de la poblacién argentina.

Comparando el turismo interno con el receptivo

El turismo interno explica:

60%

0%

Participacion del turismo interno en el consumo turistico nacional

ARo 2014. En porcentaje.

GASTO

I Interno
¥ Receptivo

TURISTAS

®
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DIAGNOSTICO DE LA ACTIVIDAD TURISTICA

UBICACION ECONOMICA DEL SECTOR TURISTICO (ANO 2014)

Importancia para las economias regionales

Distribucion regional del gasto turistico interno

LITORAL .
noRre ? o EL TURISMO ES UNA ACTIVIDAD ECONOMICA CLAVE
10,3% 15,7% PARA LAS ECONOMIAS DEL INTERIOR DEL PAJS,

POR SU ROL REDISTRIBUIDOR DE RECURSOS.
) CORDOBA

o Del gasto turistico Turismo interno
cuYo 13,6% interno el
% CIUDAD MAS )
7,6% /> PARTIDOS o gA?Bf 1,0%
5,0% 4 / GBA
INTERIOR
PATAGONIA BSAS
13,3% 33,5% Giudadylos Parides de. 94%

(Gran Buenos Alres. | DEL PAIS
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IMPORTANCIA DEL TURISMO (ANO 2014)

Importancia para lograr el objetivo de pobreza cero
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DIAGNOSTICO DE LA ACTIVIDAD TURISTICA

ANALISIS
DIAGNOSTICO DEL TURISMO A DICIEMBRE DE 2015

LA DEMANDA TURISTICA SE ENCUENTRA ESTANCADA

Turismo Interno: en términos de viajes, a niveles menores al ano 2012.

Turismo Receptivo: en términos de viajes, a niveles del ano 2011.

ESCASA DIVERSIFICACION DEL TURISMO RECEPTIVO CON

CONCENTRACION EN LOS MERCADOS DE PAISES LIMITROFES.

Alta dependencia a las fluctuaciones de tipo de cambio.

Fuertemente sesgado a mercados de turistas de bajos gastos por estada

La Argentina ha perdido participacién de mercado en el turismo internacional
como destino con fines recreacionales o de vacaciones

FUERTE CAIDA DEL GASTO POR ESTADA DE LOS TURISTAS

NO RESIDENTES.

Ministerio de Turismo
Presidencia de la Nacién



DIAGNOSTICO DE LA ACTIVIDAD TURISTICA

TURISMO INTERNO CON NIVELES DE CONSUMO AMESETADOS

Turismo interno

Turistas argentinos que viajan por Argentina.

Var.i.a. en %.
50%
30'0 (o QUE EN
30%
0 29,5
5 29,0 0%
E 285 10% S
5 @
9 28,0 0% =
S ©
@ 275 -10% =
|E 27,0 -20%
26,5 -30%
26.0
-40%

2012 2013 2014 2015

FUENTE: EVYTH - MINTUR
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DIAGNOSTICO DE LA ACTIVIDAD TURISTICA

TURISMO RECEPTIVO: ESTANCAMIENTO DESDE 2011

Arribos internacionales.

Turistas en miles de arribos. 2008 é 2015

ESTANCAMIENTO _
(a2}

5.704
5.586
5.930
5.734

6.000

5.246

5.000

4.000

3.000

2.000

1000

1990
1991
1992
1993
1994
1995
1996
1997
1998
1999
2000

2001
2002
2003
2005
2006
2007
2008
2009
2010
2011
2012
2013
2014
2015

B 2004

LIMITROFES NO LIMITROFES

FUENTE: Cuenta viajes - INDEC
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DIAGNOSTICO DE LA ACTIVIDAD TURISTICA

ViA AEREA: DEPENDENCIA DE BRASIL Y MERCADO EN BAJA.

Llegadas de turistas por Aeropuerto Internacional de Ezeiza y Aeroparque Jorge Newbery
En miles de turistas.

1000
2011
900 913
800
§ 700
5
2 600
©
3 BRASIL
= 500 596
400
2008
291
CHILE
300 - EEUU 232
200 167 SHILE 225
o ESPANA
7 127
100 / ITALIA 96,8
—e
0

2000 2001 2002 2003 2004 2005 2006 2007 2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015

FUENTE: Migraciones
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DIAGNOSTICO DE LA ACTIVIDAD TURISTICA

CAE EL MOTIVO OCIO/VACACIONES

Llegadas por Ezeiza y aeroparque segin motivo de viajes EEUU y Canada
En miles de turistas.
200.000
180.000
2011
1600 1.467 160.000 0CIO / VACACIONES
1400 0CIO / VACACIONES 140.000
120.000
80.000 VISITA A FAMILIARAES
1200 0 AMIGOS
60.000
. 2015
= 1000 972 40.000 CONGRESOS
= Y NEGOCIOS
a 20.000 ESTUDIO
800 L
795 2004 2005 2006 2007 2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015
VISITA A FAMILIARAES 2015
600 0 AMIGOS 553
Europa
2015
400 ﬂ_\/ 472
/ T 2010 CONGRESOS 350.000
377 Y NEGOCIOS
200 251 300.000
ESTUDIO 55 0CIO / VACACIONES
0 e SALUD 8 250.000
2004 2005 2006 2007 2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015 200.000 VISITA A FAMILIARAES
: 0 AMIGOS
150.000
CONGRESOS
100.000 \/_—/Wcms/_
50.000
ESTUDIO
0
FU ENTE ETI _ INDEC 2004 2005 2006 2007 2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015
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DIAGNOSTICO DE LA ACTIVIDAD TURISTICA

CAE EL GASTO PROMEDIO.

Gasto por estada promedio (todas las vias)
En u$s.

964
925

779

752

737
691
648
626
[22] < Lo (=] N~ =] (<)) o - N ™ < (-}
S 8 8 8 8 8 8 & © © © ©o = .
§ § &8 &8 &8 & & & & & 8«92 FUENTE: Cuenta viajes
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DIAGNOSTICO DE LA ACTIVIDAD TURISTICA

VUELOS INTERNACIONALES: PORCENTAJE DE ARGENTINOS Y
EXTRANJEROS SEGUN PAIS DE PROCEDENCIA. ANO 2015

Nueva Zelanda
Bolivia
Venezuela
Canada
Paraguay
Alemania
Qatar

Paises Bajos
Francia
Inglaterra
Ecuador

Brasil

Chile
Colombia
Uruguay
Turquia
Emiratos Arabes Unidos
Peru

Espafna

Italia

EE. UU.
Panama
México

Cuba
Republica Dominicana

10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

O_
&°
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ORGANISMOS DE APOYO

1- CFT: CONSEJO FEDERAL DE TURISMO, asamblea de los 24 lideres del Turismo de las provincias articulando la gestion federal, desde el
territorio, provincias y Nacion.

2- COMITE INTERMINISTERIAL de FACILITACION TURISTICA, coordinado junto a Secretarfa General de Presidencia.

Ministerio de Turismo
Presidencia de la Nacion



f OBJETIVOS

POSICIONAR A
ARGENTINA
COMO PRINCIPAL
DESTINO
TURISTICO DE LA
REGION

03

1.1. META 2019

POSICIONAR LA MARCA ARGENTINA COMO

LIDER REGIONAL 1 o PUESTO

EN EL RANKING REGIONAL
1-2-

AUMENTAR LA CANTIDAD DE ARRIBOS

INTERNACIONALES

LLEGADAS DE TURISTAS NO RESIDENTES
millones de nuevos
de turistas extranjeros

+50

crecimiento

9,00

™
ot
©

6,62
6,42

o ©
=] S
© ©

6,05

2015 2016 2017 2018 2019

. Proyeccién . META Moderada META Aspiracional

Ministerio de Turismo
Presidencia de la Nacidén



f OBJETIVOS

POSICIONAR A
ARGENTINA
COMO PRINCIPAL
DESTINO
TURISTICO DE LA
REGION

1.2.

03

META ASPIRACIONAL: CRECIMIENTO 2015-2019 POR MERCADO

EN PORCENTAJE.

. Norte América

. Restode América

. Limitrofes terrestres

. Limitrofes aéreos (Brasil)

. Resto delMundo.

. Europa.

®

Ministerio de Turismo
Presidencia de la Nacidén



4

SITUACI'()N ACTUAL DEL TURISMO RECEPTIVO: CAMBIO EN EL SENTIDO DESEADO.
VARIACION DE LAS LLEGADAS DE NO RESIDENTES (EN PORCENTAJE).
VIA AEREA. ENE-MAR 2016 VS ENE-MAR 2015

EEUU

A VisitaObama
A Suspension de tasa de rempromdad
A Fortalecimiento del délar

A Salida del cepol

AMERICA
LIMITROFES

W Menor crecimiento.
W Depreciacion de monedas.

;
‘s o
»A

EUROPA

LLEGADAS
TOTALES

A Crecimiento econémico moderado
A Salida del cepo
<

LEJANOS

A Rapido crecimiento econémico
A Ascenso de clases medias

OCEANIA

+55,7: M4

A Mayor conectividad (Air Newzeland).
A Crecimiento econémico sostenido.

)

'

W Bruscarecesion
W Fuerte devaluacion del real
W Crisis politica

Ministerio de Turismo
Presidencia de la Nacién



ITUACION ACTUAL DEL TURISMO RECEPTIVO: CAMBIO EN EL SENTIDO DESEADO.
CONTRIBUCION AL CRECIMIENTO DEL TURISMO RECEPTIVO.
VIA AEREA. ENE-MAR 2016 VS ENE-MAR 2015

TOTAL

B 06% | J| OCEANIA
¥ 04% || LEJANOS

0,1% RESTO DEL MUNDO
BRASIL
-12% B } LIMITROFES / BRASIL

§ 04% | EUROPA
-1,0% [N § RESTO DE AMERICA

|. 1,0% || EEUU

Ministerio de Turismo
Presidencia de la Nacidén



f OBJETIVOS

POSICIONAR A
ARGENTINA
COMO PRINCIPAL
DESTINO
TURISTICO DE LA
REGION

03

1.3. META 2019

AUMENTAR EL GASTO PROMEDIO Y GASTO
TURISTICO DEL TURISMO RECEPTIVO

T e +3.800

GAST_O DE TURISTAS NO RESIDENTES millones de délares
(en millones de u$s) adicionales gastados por

o : }
8 turistas extranjeros
0
=)
)
™
8 o o o
Q © o <
= s - & o < ~ 0
< < < <

crecimiento

u$s900

gasto aproximado
por estada promedio
por turista extranjero

2015e 2016 2017 2018 2019

. Proyeccidon . META Moderada META Aspiracional

Ministerio de Turismo
Presidencia de la Nacidén



f OBJETIVOS

POSICIONAR A
ARGENTINA
COMO PRINCIPAL
DESTINO
TURISTICO DE LA
REGION

03

éCOMO LO HAREMOS?

POLITICAS ORIENTADAS AL TURISMO INTERNACIONAL

Haciendo Inteligencia de Mercado

Gestionando mas CONECTIVIDAD con mercados emisivos
estratégicos

Llegando a NUEVOS MERCADOS

Innovando en las ACCIONES DE PROMOCION y COMUNICACION
Con NUEVOS PRODUCTOS y DESTINOS

Captando MAS EVENTOS

Ministerio de Turismo
Presidencia de la Nacién



GESTIONAR LA ELIMINACION DE CUELLOS DE BOTELLA
PARA POTENCIAR EL TURISMO INTERNACIONAL

ELIMINACION DE LA TASA DE RECIPROCIDAD PARA AUSTRALIA, CANADA'Y EE.UU.

PARA LOS TURISTAS DE "MERCADOS LEJANOS", ELIMINAC!()N DE VISADO CUANDO YA
CUENTEN CON VISA PARA ENTRAR A EE.UU., CANADA, UNION EUROPEA, BRASIL O CHILE.

FACILITACION DE ENTRADA EN LOS PASOS FRONTERIZOS (UNIFICACION DE TRAMITES,
INCORPORACION DE TECNOLOGIAS ESPECIFICAS, ETC.)

FALTA DE CONECTIVIDAD AEREA INTERNACIONAL
IMPLEMENTACION DEL "VISIT ARGENTINA"
ELIMINACION DE TARIFAS AEREAS DIFERENCIALES PARA TURISTAS EXTRANJEROS

FALTA DE COORDINACION DE POLITICAS CON BRASIL, URUGUAY Y CHILE PARA EL
DESARROLLO DEL TURISMO REGIONAL DE CRUCEROS.

DEVOLUCION DEL IVA COBRADO A TURISTAS NO RESIDENTES SOBRE LOS GASTOS
EFECTUADOS CON TARJETA DE CREDITO/DEBITO EN SERVICIOS DE ALOJAMIENTO
HOTELERO

FALTA DE INVERSION ESTRATEGICA EN INFRAESTRUCTURA (puertos, aeropuertos, cadenas
hoteleras, conectividad vial, etc.)

e Ministerio de Turismo
Presidencia de la Nacion



f OBJETIVOS 03

2.1. META 2019
AUMENTAR EL ACCESO DE LA POBLACION

AL TURISMO

ACCESO AL TURISMO DE LA POBLACION -
RESIDENTE de la poblacién con

al menos un viaje
turistico al ano

+18p.p.

crecimiento

57%
65%

48%
47%
51%
48%
47%
50%

o°
O
#

47%
45%
46%

N
o
<

PROMOVER EL
CRECIMIENTO
DEL TURISMO
INTERNO
ARGENTINO

680 de la poblacién C.A.B.A. con al
/o menos un viaje turistico al afio

2015e 2016 2017 2018 2019

75% PROMEDIO EN EUROPA

. Proyeccidon . META Moderada META Aspiracional

Ministerio de Turismo
Presidencia de la Nacidén



f OBJETIVOS

PROMOVER EL
CRECIMIENTO
DEL TURISMO
INTERNO
ARGENTINO

03

META 2019

AUMENTAR LA CANTIDAD DE TURISTAS
INTERNOS Y SU GASTO ASOCIADO

TURISTAS INTERNOS
(en millones)

52,7
5 3

O
—_
Lo

502

o ©
e

~ )
S <

2015e 2016 2017 2018 2019

. Proyeccidon . META Moderada META Aspiracional

. +22

millones de nuevos
turistas internos

+47%

crecimiento

Ministerio de Turismo
Presidencia de la Nacidén



y OBJETIVOS

PROMOVER EL
CRECIMIENTO
DEL TURISMO
INTERNO
ARGENTINO

03

META 2019

AUMENTAR LA CANTIDAD DE TURISTAS
INTERNOS Y SU GASTO ASOCIADO

GASTO DE TURISTAS INTERNOS
(en miles de millones de AR$ de 2015)

117.017

122.992
112.942
125.325
143.249
116.330
135.013
170.000

[ee]
o
©
N~
o
—

109.364
109.707

106.562
109.652

2015e 2016 2017 2018 2019

. Proyeccidon . META Moderada META Aspiracional

+ 62.400

millones de pesos
de gasto real adicional

por turismo interno

+58%

crecimiento

Ministerio de Turismo
Presidencia de la Nacidén
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;- ~ POLITICAS ORIENTADAS AL TURISMO NACIONAL

HACIENDO INTELIGENCIA DE MERCADO
GESTIONANDO MAYOR CONECTIVIDAD VIAL, FLUVIAL Y AEROCOMERCIAL
DESARROLLANDO Y PROMOCIONANDO NUEVOS PRODUCTOS Y DESTINOS.

OPTIMIZANDO LA COMUNICACION CON NUEVOS CONTENIDOS,
INNOVACION DIGITAL CON ACCIONES A PUBLICO DIRECTO

POTENCIANDO LA COMERCIALIZACION DE LOS DESTINOS (acuerdos con
Bancos con sus tarjetas de crédito, Aerolineas, Centros comerciales, YPF
Serviclub, Ahora 12 turistico, Acuerdos con PAMI, con Cajas de jubilacion
provinciales, etc)

DESARROLLANDO EFICIENTEMENTE EL TURISMO SOCIAL

e Ministerio de Turismo
Presidencia de la Nacion



y OBJETIVOS 03

éCOMO LO HAREMOS?

POLITICAS ORIENTADAS AL TURISMO NACIONAL

ELIMINANDO EL PISO DE LA BANDA TARIFARIA DE LOS VUELOS INTERNOS
CAPTANDO MAS EVENTOS

ESTABLECIENDO UN MARCO NORMATIVO LEGAL PARA EL DESARROLLO
DEL TURISMO DE CRUCEROS FLUVIALES.

FINALIZANDO LA EXPROPIACION DE TIERRAS CON EL FIN DE
DESARROLLAR EL PARQUE ECOTURISTICO EL IMPENETRABLE

PROMOVEREL

CRECIMIENTO MEJORANDO LOS TRAMOS NECESARIOS DE LA RUTA 40
DEL TURISMO

INTERNO

ARGENTINO

Ministerio de Turismo
Presidencia de la Nacidén



f OBJETIVOS

MEJORARLA
COMPETITIVIDAD Y
SUSTENTABILDAD
DEL SECTOR

03
3.1

DESARROLLAR LA OFERTA DE DESTINOS Y PRODUCTOS EN EQUIPO CON
CADA PROVINCIA Y SECTOR EMPRESARIO. DESDE EL TERRITORIO,
PROPICIANDO EL DESARROLLO ENDOGENO.

3.2.

PROMOVER LA CALIDAD, FORMACION, INNOVACION Y APLICACION DE
NUEVAS TECNOLOGIAS A TRAVES DE UNIDADES DESCENTRALIZADAS
EN CADA PROVINCIA, ADECUANDO LOS PROGRAMAS A SUS REALIDADES
Y NECESIDADES.

3.3.

PROMOVER EL TURISMO SUSTENTABLE, RESPONSABLE Y ACCESIBLE.

3.4.

PROMOVER LA INTERACCION TURISTICA DE LOS PAISES DE LA REGION.

Ministerio de Turismo
Presidencia de la Nacidén



f BBJETIVOS 03
4..

DESARROLLAR PROYECTOS DE INVERSION PUBLICA EN TURISMO DE ALTO
IMPACTO TERRITORIAL, ECONOMICO Y SOCIAL, HACIENDO FOCO EN LAS
ZONAS DE MAYOR POTENCIAL Y DE MENOR DESARROLLO RELATIVO
(NORTE GRANDE, ARTICULACION CON EL PLAN BELGRANO).

4.2.

PROMOVER LA INVERSION Pl'lBLI'CA Y PRIVADA, ARTICULADAS DESDE EL
TERRITORIO (DESARROLLO ENDOGENO).

4.3.

DOTAR DE FINANCIAMIENTO PARA EL DESARROLLO DEL SECTOR.

AUMENTAR LA
INVERSION

Ministerio de Turismo
Presidencia de la Nacidén



DESDE EL MINISTERIO DE TURISMO DESARROLLAMOS
POLITICAS DE INVERSION PUBLICA A TRAVES DE
DISTINTOS FINANCIAMIENTOS, APUNTADA A PROMOVER
LA RADICACION DE CAPITALES PRIVADOS, CREACION DE
NUEVAS OPORTUNIDADES DE INVERSION, EL
DESARROLLO DE PROYECTOS Y EMPRENDIMIENTOS
TURISTICOS, Y LA GENERACION DE EMPLEO GENUINO DE
MANERA FEDERAL.

% Presidencia de la Nacién



f OBJETIVOS

AUMENTAR LA
INVERSION

03

éCOMO LO HAREMOS?

+" A través de la inversion coordinada
del Gobierno Nacional.

v Mediante la inversion de Fondos Propios
del Ministerio de Turismo.

v Através de la inversidon con Fondeo Internacional
especifico para turismo.

" Con la inversién de todas las provincias.

v Con la inversion del Sector Privado.

Ministerio de Turismo
Presidencia de la Nacidén



f OBJETIVOS

AUMENTAR LA
INVERSION

03

LAS PRINCIPALES AREAS DEL GOBIERNO NACIONAL
QUE INTERVIENEN EN PROYECTOS DE INVERSION
DEFINIDOS PARA EL DESARROLLO TURISTICO SON:

e VIALIDAD NACIONAL
® PLAN AEROLINEAS ARGENTINAS
® ORSNA

e PUERTOS

e TRANSPORTE

e ENERGIA

® AMBIENTE - PARQUES

NACIONALES

® SANEAMIENTO Y AGUA POTABLE
® DESARROLLO CULTURAL

Coordinacion en la
Mesa Interministerial
donde participan
otras areas del
gobierno nacional
que intervienen en
proyectos con
iIimpacto en el sector
turistico.

Ministerio de Turismo
Presidencia de la Nacidén



f BBJETIVOS 03

INVERSION DIRECTA CON FONDOS ESPECIFICOS
DEL MINISTERIO DE TURISMO

2016-2017 2018-2019

PNIT _ _
(Plan Nacional de Infraestructura Turistica) $84 mill $120 mill

EMPRENDER / Asistencia Financiera _ _
(bonificacién de tasas) $30,5 mill S44 mill
DESARROLLO TURISTICO S50 mill $60 mill
PROMOCION $347 mill $537 mill
Nvaeaon INPROTUR $1.023 mill $1.472 mill
CALIDAD $24 mill $42 mill

INNOVACION _ _
Y TECNOLOGIA $180 mill $156 mill

m $1.693,5 millones $2.431 millones

Ministerio de Turismo
Presidencia de la Nacidén



f OBJETIVOS

AUMENTAR LA
INVERSION

03

INVERSION DIRECTA ESPECIFICA CON FINANCIAMIENTO
INTERNACIONAL PARA EL SECTOR TURISMO

2016-2017 2018-2019

$150.000.000

+ $600.000.000

Crédito BID 2606 $ 600.000.000 (ampliacién)
Gestidn Integral Residuos Soélidos Urbanos $ 300.000.000 $20.000.000
Municipios Ecosustentables $ 375.000.000 $ 750.000.000

PROGRAMAS EN GESTION

BID: Préstamos regionales:

Misiones Jesuiticas (incluido Bolivia) $14.000.000 $16.000.000
Jujuy + Bolivia + Chile $8.000.000 $ 14.500.000
Parque Perito Moreno + Chile $8.000.000 $ 14.500.000
FONPLATA $ 150.000.000 $ 375.000.000

$ 150.000.000 $ 375.000.000

m $1.605 millones $2.315 millones

Ministerio de Turismo
Presidencia de la Nacidén



4.

AUMENTAR LA
INVERSION

03

INVERSION COMPROMETIDA POR LAS PROVINCIAS

Con el objetivo de fortalecer la actividad turistica,
las provincias manifiestan su compromiso con el
desarrollo del sector a través de la ejecucién directa de
la inversién publica.

Inversion publica provincial

vinculada al sector turismo
2016-2019

$3.500 millones

Ministerio de Turismo
Presidencia de la Nacidén



f OBJETIVOS
L] ’ |
b =

AUMENTAR LA
INVERSION

03

INVERSION PUBLICA
DIRECTA ESPECIFICA
PARA EL SECTOR TURISTICO
PERIODO 2016 -2019

Financiamiento Internacional + Mintur + Provincias

ESTIMATIVO
S$11.544 millones




OBJETIVOS

03

EJEMPLOS DE INVERSIONES PRIVADAS EN EJECUCION
Y COMPROMETIDAS EN ALGUNOS RUBROS

SELECCIONADOS EN DESTINOS CONSOLIDADOS
(No incluye inversiones a generarse en destinos emergentes)

76 provincias y CABA /89 hoteles $4.780 millones
TRANSPORTE DE LARGA DISTANCIA $2.000 millones
TERMAS* $1.509 millones
CENTROS DE ESQUI* S$1.200 millones
CENTROS DE CONVENCIONES* $1.116 millones
OTRAS TIPOLOGIAS $226 millones
BODEGAS S$114 millones

* Se incrementan las inversiones en estas tipologias con aporte econdmico estatal.

Ministerio de Turismo
Presidencia de la Nacién



PLAN DE FOMENTO A LAS PYMES DE AMPLIA
COBERTURA Y TERRITORIALIDAD - HERRAMIENTAS

DE ASISTENCIA FINANCIERA.
Coordinacion con distintas entidades financieras aportantes de capital.

BNA GARANTIZAR

CFI LINEAS DE CREDITO PROVINCIALES

BICE MINCYT

SEPYME OTROS BANCOS COMERCIALES
MINTUR

Promotor y difusor de herramientas de asistencia financiera
con bonificacion de tasas.

Apoyo técnico y efecto multiplicador por 25.

Ministerio de Turismo
<?y Presidencia de la Nacidn
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PLAN BELGRANO

4l ‘ AUMENTAR LA INVERSION
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i o *~ Implementacion:
¥ 3 £ .. |
\ —

CHACO

- PARQUE ECOTURISTICO
EL IMPENETRABLE
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S . Implementacioén:
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3 ~ FORMOSA

- PARQUE ECOTURISTICO
BANADO LA ESTRELLA
- LA FIDELIDAD

Superficie:
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ik Implementacion:
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- PARQUE PROVINCIAL
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. Plan Nacional de Inversiones Turisticas (PNIT)
. Municipios ecosustentables

O Inversiones Estratégicas a financiarse

. Financiamiento Internacional (obras a financiarse)

Ministerio de Turismo
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PLAN BELGRANO

4l ‘ AUMENTAR LA INVERSION
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4l ‘ AUMENTAR LA INVERSION

i
TUCUMAN

W saLTA ‘ BOLIVIA
W Jusuy /
TR Padcaya . /
! - CAMINO DEL INCA A v Ly
- SAN SALVADOR DE ‘ N VLR T OTN s W SN
' JUJUY C H I L E ‘l % a‘$ Santa VICtDI’Ia\\ /' '\ ~
- SALINAS GRANDES | _ i L e by
- YUNGAS o (@ X 2
- PUERTA DE SALTA SanPedro ¢ {A""‘ i b
' de Atacama © z San Ramén de |
3 Implementacion: , RN J
- : °
s ° \ |
L] Hg:aleré ENVY Lo y
..Tllcara & o/ .I |
Yuto !
rma:arc:’ 3 ° Cdad, del Ldor. |
umbaya ral. San n ]
Neurara Mt Y \‘ OSan Salvador de Jujuy e ='- .
: - San Antonie San Pedro , Rivadavia
g de los Cobres \ Palpala / /n
" ) Puert astll S
o . CAmINO C‘v’ieu'ims ‘ /
JUJUY / - TolarGrande DEL |NCA San Lorenzo® g:laelmes /’
CHILE “\ : E = E . Payogasta Sal ta JoaqumV Gonzalez //
BOLIVIA ’ e ) /
2 : £ l 0
- INTEGRACION - Ve, /
-J Ujuy ] 1 , ] ) Guachipas ~ s A — - — - — -
- Pu na de Ataca ma ‘. Rosario de la frontera ‘
(Ch | I e) > 3 : “ - Cafayate r;ip’eir? de.CIC_)IaaIcaaondelana}
- Uyuni-Potosi (Bolivia) |- i L./ TUCUMA{N ( SANTIAGO
. Plan Nacional de Inversiones Turisticas (PNIT) Y. '_BurrUYacﬂ 7 DEL ESTERO
. Municipios ecosustentables g Cﬁd',"al ' |
QO Inversiones Estratégicas a financiarse __ Taff lVa} . San Miguel de Tucumén =
/ )

. Financiamiento Internacional (obras a financiarse) Famailla J

Ministerio de Turismo
Presidencia de la Nacidén



f PLAN BELGRANO

4l ‘ AUMENTAR LA INVERSION

LA RIOJA - SAN JUAN
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Implementacion:
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4l ‘ AUMENTAR LA INVERSION
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f OBJETIVOS

PROMOVER
LA CREACION
DE EMPLEO
EN EL SECTOR
TURISTICO

03

5'1' META 2019

AUMENTAR EL NIVEL DE EMPLEO DIRECTO
EN EL TURISMO

EMPLEO DIRECTO (12 ramas de actividad
caracteristica del turismo; en millones)

+300 mil

nuevos empleos

directos
+28
(o
crecimiento
2015e 2016 2017 2018 2019
. Proyeccidon . META Moderada META Aspiracional

Ministerio de Turismo
Presidencia de la Nacidén



f OBJETIVOS

Para alcanzar los objetivos de

Desarrollo Turistico del Ministerio de Turismo se apunta a un
COMPROMISO FEDERAL

FIRMA DE ACUERDO
ESTADO + PROVINCIAS + SECTOR PRIVADO
NACIONAL ARGENTINAS TURISTICO

Ministerio de Turismo
Presidencia de la Nacién
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f 1 PRINCIPALES
RIESGOS




A O 4

DETERIORO DEL ESCENARIO ECONOMICO INTERNACIONAL:
A) MENOR DINAMISMO DE LAS ECONOMIAS DE NUESTROS SOCIOS TURISTICOS

CRECIMIENTO DE LA ECONOMIA GLOBAL Y DE NUESTROS SOCIOS TURISTICOS.
Crecimiento anual real en porcentaje.

3,4

* SOCIOS TURISTICOS: Ponderados por su participacién en el consumo receptivo.
FUENTE: MinTur en base a datos de FocusEconomics y FMI

Ministerio de Turismo
Presidencia de la Nacidén



PRINCIPALES RIESGOS

DETERIORO DEL ESCENARIO ECONOMICO INTERNACIONAL:
B) FALTA DE COMPETITIVIDAD CAMBIARIA.

LA COMPETITIVIDAD PRECIO MEJORO PARA EL CONJUNTO DE LA ECONOMIA, PERO EL SECTOR
SE VIO MENOS FAVORECIDO.

Tipos de cambio nominales: oficial, implicito y paralelo Tipos de cambio reales bilaterales implicitos
AR$/US$S.

Var. i.a. en porcentaje, FEB-16 VS FEB-15.

20,00

Dolar Euro Brasil Chile

Uruguay Paraguay Bolivia

H
-4%
10,00 6%
5,00 . 11%
0 -15%

jul-09

ene-09
ene-10
jul-10
ene-11
jul-11
ene-12
jul-12
ene-13
jul-13
ene-14
jul-14
ene-15
ene-15
ene-16

229 -21%
=== Dolar Blue === TC Implicito nominal == Dolar Oficial

-28%
FUENTE: MinTur

Ministerio de Turismo
Presidencia de la Nacidén



f PRINCIPALES RIESGOS

04

CONTINUAR ATRASADOS EN RELACION A NUESTROS COMPETIDORES
EN INFRAESTRUCTURA, CLIMA DE INVERSION, TECNOLOGIA Y

CONECTIVIDAD, ENTRE OTRAS.
1 2 3

2 CLIMA DE NEGOCIOS | : :

(+/ SEGURIDAD | | |

3¢ TECNOLOGIAS DE INFORMACION

Y COMUNICACION
¢ COMPETITIVIDAD PRECIO | : :

¢ INFRAESTRUCTURA ! | |
DE TRANSPORTE AEREO

2C INFRAESTRUTURA VIAL Y PORTURIA

(v RECURSOS NATURALES | | |

Fuente: Tourism Competitivenes Report, Mayo 2015 - World Economic Forum.

®

Ministerio de Turismo
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f PRINCIPALES RIESGOS 04

CONTINUAR ATRASADOS EN RELACION A NUESTROS COMPETIDORES
EN INFRAESTRUCTURA, CLIMA DE INVERSION, TECNOLOGIA Y
CONECTIVIDAD, ENTRE OTRAS.

1 2 3 4 5 6 7

(+/ SALUD E HIGIENE | | | | | | |

(+/ INFRAESTRUCTURA DE SERVICIOS
TURISTICOS

¢ SUSTENTABILIDAD Y CUIDADO ! | | | | | |
DEL MEDIO AMBIENTE

x APERTURA INTERNACIONAL [ | | | | | |

Fuente: Tourism Competitivenes Report, Mayo 2015 - World Economic Forum.

OTROS RIESGOS

— Riesgos climaticos. — Riesgos epidemioldgicos.
— Riesgos geoldgicos — Catastrofes naturales

Ministerio de Turismo
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NECESIDADES DE
COORDINACION

HACIA UN ACUERDO FEDERAL

Ministerio de Turismo
Presidencia de la Nacién




f NECESIDADES DE COORDINACION

05

NECESIDADES DE COORDINACION CON OTRAS AREAS DE GOBIERNO
PRINCIPALES NECESIDADES DE COORDINACION IDENTIFICADAS

Interior - Migraciones/Cancilleria

Transporte

Hacienda

Produccion Comité Interministerial de

Facilitacion Turistica

Ambiente Coordinado por Secretaria General de Presidencia.

Cultura Integrado por ministerios claves para el desarrollo
de la politica turistica

Deporte (Segun Ley de Turismo 25.997)

Otros

Ministerio de Turismo
Presidencia de la Nacién



NECESIDADES DE COORDINACION CON OTRAS AREAS DE GOBIERNO
PRINCIPALES NECESIDADES DE COORDINACION IDENTIFICADAS

Provincias

Municipios Turisticos

Plan Belgrano - Coordinacién Plan Consejo Federal de Turismo
Desarrollo Turistico Norte Grande

Consejo Federal de Inversiones

Camara Argentina de Turismo Organismos Multilaterales de Crédito
MERCOSUR Organizacion Mundial de Turismo

Comunidad Andina

e Ministerio de Turismo
Presidencia de la Nacion



POBREZA CERO

UNION DE LOS
ARGENTINOS




MUCHAS GRACIAS

S ¥4

MINISTERIO DE TURISMO
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